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Immobilienmarketing

BBA-Tagung MARKETING und NEW MEDIA
am i8. November 2014
Strategisches Marketing ist ein wichtiges Instrument der Unternehmensführung. Besonders

durch die starke Wettbewerbssituation auf dynamischen Märkten ist eine zielorientierte Mar

ketingkonzeption inzwischen auch in der Immobilienwirtschaft unabdingbar geworden. Dabei

ist es zentral, dass das Marketing genau an die Bedürfnisse des jeweiligen Wohnungsunterneh

mens angepasst wird, um die strategischen Ziele passgenau zu unterstützen.

Aufgrund der hohen Relevanz von gezieltem Marketing und
dem dabei notwendigen Einsatz von neuen Medien in der
Immobilienwirtschaft bietet die BBA Akademie der lmmobili
enwirtschaft e.V, Berlin auf ihrer Fachtagung am 18. November
2014 einen interdisziplinären Erfahrungsaustausch. Bei der
Veranstaltung erfahren die Teilnehmer, welche Branchen- und
Konsumententrends in der Zukunft die Immobilienwirt chaft
beeinflussen werden. Dabei relativiert der Dozent Prof ssor
em. Dr. Volker Trommsdorff von der Technischen Universität
Berlin die Bedeutung von exakten Langzeitprognosen und
setzt stattdessen auf Zukunftsanalysen. Grundlage hierfür: Va
lide identifizierbare Trends, um das Unternehmen strategisch
auszurichten.

Darauf aufbauend wird erörtert, welche Marketingstrategien für
eine Wohnungsbaugenossenschaft sinnvoll sind, um die indi
viduellen Unternehmensziele zu erreichen. Exemplarisch wird
dies anhand der Neupositionierung der GAGFAH M Immobili
en-Management GmbH durch den Generalbevollmächtigten
der Konzernkommunjkation, Dirk T. Schmitt, präsentiert.

Aus dem Marketing-Mix eines modernen Unternehmens ist das
Online-Marketing inzwischen nicht mehr wegzudenken. Auf
der Tagung werden Wege für die bestmögliche Präsentation im
Internet aufgezeigt, beispielsweise durch das Instrument der
Suchmaschinenoptimierung.
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Zudem ermöglicht die Veranstaltung allen lmmobilienprofis
einen Blick über den Tellerrand. Der zweite Teil der BBA-Tagung
besteht aus einer Exkursion zum BIKINI Berlin.

Das Einkaufscenter wurde als Praxisbeispiel ausgewählt, da
es ein besonders erfolgreiches Retail-Konzept verwirklicht
hat. Kai-Uwe Ludwig, Geschäftsführung Bayerische Hausbau,
betont: „Anders als herkömmliche Shoppingmalls bietet BIKINI
BERLIN durch eine einmalige Architektur, sorgsam ausgewähl
te und aufeinander abgestimmte Boutiquen, Concept- und
Flagship-Stores sowie Gastronomie- und Dienstleistungsanbie
tern ein vollkommen neues Shopping-Erlebnis.“ So ergibt sich
auch eine gezielte Aufwertung des umliegenden öffentlichen
Raumes, von dem Wohnungsunternehmen lernen können.

Mehr Informationen zu der Tagung MARKE
TING und NEW MEDIA — die Marketingplatt
form für Immobilienprofis finden Sie hier:
http://www.bba-campus.de/kalender/sing
leview-tagung/article/bba-marketingtagung
neue-wege-in-der-immobilienwirtschaft.html

Bei Fragen steht Ihnen Christine Weigert unter 030 23 08 55-11
oder christine.weigert©bba-campus.de gerne zur Verfügung.
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Das im April 2014 eröffnete Einkaufscenter BIKINI Beilin
verwirklicht ein erfolgreiches Retail-Konzept Lind Stde haI
Ziel der BBA-Tagung MARKETING und NEW MEDIA.

• 14. Genossenschaftskongress am 30. Oktober 2014

November
• Steuern 2014/2015 am 03. November 2014
• Imrnobilienbe‘wertung ir~i d~rwohnungswirtschaftlichen Praxis am 06. November 2014
• MÄRKETING und NEW MEDIA.— die Marketingplattform für Immobilienprofis am 18.

Noveniber 2014
• Zielgruppentagung Leiter Revision am 20. und 21. November
• 1~Jahrestagung— Energieefflzienz in d~rWohnungswirtschaftam 24. und 25. Novem

b~r 2014 ~:. : . - -

Ihr Ansprechpartner rund umdäsTa~iin~sangebot:

Miciiaet Deeg: . : •.

telefon: ö3O/~3 Ö8 55-161E-Mail: rnichael~deeg®bba-campus.de

Besuchen Sie auch un~ereHdhie~ge! . ‚ -

www.bba-campus.de/kalender .
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